
DIPLÔME  
TECHNICIEN SUPÉRIEUR  
MARKETING ET ACTION  
COMMERCIALE 

«  La meilleure des  

publicités est un client  

satisfait » 

- Bill Gates  

Vous recevez 

• Attestation d’inscription 

• Bulletin de note 

• Diplo me  

• Code d’authentification 

chez FIEP 

Objectif de la formation 

L’objectif est de former des techniciens supe rieurs dans le domaine du Marke-
ting et de la vente, capables d’e tre imme diatement ope rationnels et e voluer ra-
pidement vers des postes de responsabilite s. Le Diplo me de Technicien Supe -
rieur en Marketing et Action Commerciale a pour objet d’offrir des compe tences 
demande es dans les emplois des services commerciaux et de communication 
des entreprises. 

Prérequis 

Formation « tous publics » Candidat motive  par le domaine ; de sirant se former 
ou consolider ses connaissances sur l’ensemble des compe tences du me tier; 
savoirs e tre professionnels : ponctualite , assiduite , autonomie, inte re t et moti-
vation. 

Documents requis pour l’inscription 

 Certificat de Naissance 

 Releve  (s) de notes et diplo mes 

 Formulaire d’inscription dument rempli fournis par l’organisme membre de 
FIEP 

 

BAC+2  DTS 



Nous contacter 

N’he sitez pas a  nous  

appeler pour obtenir des informa-

tions supple mentaires  

 

FIEP  

‘ Fédération Internationale des 
Etudes Professionnelles’ 

 

 

 10 Rue de Penthièvre, 75008, 
Paris , France 

 +33 977  215 311 

 info@fiep.fr 

 www.fiep.fr 

Programme de formation 

1. Technique de communication (1e re anne e) 

2. Environnement e conomique et juridique (1e re anne e) 

3. Economie Politique Ge ne rale (1e re anne e) 

4. Organisation des Entreprises (1e re anne e) 

5. Introduction au Droit (1e re anne e) 

6. Outil de gestion (1e re anne e) 

7. Marketing et Communication (1e re anne e) 

8. Marketing fondamental (1e re anne e) 

9. Marketing ope rationnel (1e re anne e) 

10. De veloppement personnel (2e me anne e) 

11. Marketing et Communication (2e me anne e) 

12. Marketing ope rationnel (2e me anne e) 

13. Etudes de marche  (2e me anne e) 

14. Distribution (2e me anne e) 

15. Merchandising (2e me anne e) 

16. Vente et Force de Vente (2e me anne e) 

17. Ne gociation Commerciale (2e me anne e) 

18. Communication d’Entreprise (2e me anne e) 

19. Communication Me dias (2e me anne e) 

20. Communication Hors Me dias (2e me anne e) 

21. Soutenance - PFE (2e me anne e) 


